s
<
—
=
U
i
ot
=)
U
<
o
<
=

CENTRO UNIVERSITARIO

.!rl‘cen<latura en
'MERCADOTECNIA
'Y DIRECCION DE NEGOCIOS

DBO1 DB02 DBO3 DI01
Introduccién a la Principios de Fundamentos de los Comunicacién en los Fundamentos de
Administracién Contabilidad Negocios y Economia Negocios Derecho
4/4 8 |4/4 8 |4/4 8|22 4|4/2 4
DBO5 DB06 DBO7 DI02 DB08
Proceso CO‘ntabi!idad Matematicas Metcdolc_aglaA dela Mzrco Legal dle las Practicss
Administrativo Financiera Financieras Investigacion o:" p;ei:aiiy naess Empresariales ||
4/4 8 |4/4 8 |4/4 8[2/2 442 ganzace 612/4 6
CB21 MB19 DBO9 DI03 DB14 DP10|
Relaciones Publicas Investigacion de Estadistica Historia de la Tecnologia Practicas
Mercados Civilizacion Aplicada | Empresariales IIl
2/4 6 |4/4 8 |4/4 8|22 4(2/4 6|24
B21 DB11 MB20 DI04 DB15
Mercadotecnia Contabilidad Fiscal Perfil del Desarrollo y Cultura de Tecnologia
Consumidor los Negocios en Aplicada Il
México
4/4 8 |4/4 8 |4/4 8|22 4|2/4 6[2/4
MP16 MP17 MP18 DIOS DB16
Sociologia del Publicidad y Promocién Ventas y Negociacién Posmodernidad, Tecnologia
Mercado Globalizacion y Aplicada IlI
4/4 8 |4/4 8 |4/4 8|22 Negodes' 4 |s 6
MP20 MP19 P21 DI06 DB17
Logistica y Estrategias Mercadotecnia de Psicologia de los Tecnologia
Distribucién Comerciales Servicios Negocios Aplicada IV
4/4 8 |4/4 8 |4/4 8(212 4|42
MP22 DPO4 DPOS
Fundamentos de Taller de Habilidades Seminario de OPTATIVA | OPTATIVA 11
Comercio Exterior Gerenciales Proyectos de Inversion
4/4 8 |2/4 612/4 6|44 8|4/4
DP0O2 DP0O6 MB23
Negocios Seminario de Mercadotecnia OPTATIVAIII OPTATIVA IV
Internacionales Liderazgo Internacional
4/4 g |oe Empresanial 6 |44 8|44 8|4/4

ASIGNATURAS OPTATIVAS « Seminario de Direcciéon de Negocios |
Direccién de Negocios Ill DO03 « Seminario de Direcciéon de Negocios IV DO04 « Tecnologias de Informacién para los Neg
Tecnologias de Informacién para los Negocios Il DO06 « Tecnologias de Informacion para los Negocios 1l DOO7 « Tecnologias de
los Negocios IV DO08 « Especialidad en Mercadotecnia Internacional | MOQ9 « Especialidad en Mercadotecnia Internacional Il MO 10!

DOO01 « Seminario de Direccién de Negocios Il |

en Mercadotecnia Internacional 11l MO11e Especialidad en Mercadotecnia Internacional IV MO12e

www.itaca.edu.mx

vinculacioneducativa@itaca.edu.mx

Porfirio Diaz # 50 Col. San Jerénimo Lidice Mexico, CDMX C.P. 10200 Tel. 5611928376




%
<
-l
)
v,
o
(.t
=)
U
<
(o
<
=

(Ta<a
CENTRO UNIVERSITARIO

BEEO Genea.

La Licenciatura en Mercadotecnia y Direccién de Negocios de
ITACA, forma profesionales capaces de crear y dirigir proyectos de negocios
viables. El egresado desarrollaré destrezas tedrico - practicas que le
permitiran identificar las necesidades actuales del mercado y el consumidor a
nivel nacional e internacional, en un marco de responsabilidad social.

El egresado de la Licenciatura en Mercadotecnia y Direccion de
Negocios se desarrollard profesionalmente a través de los siguientes
conocimientos, habilidades gerenciales, practicas empresariales y actitudes:

@ CONOCIMIENTOS:

Obtendra las nociones de mercadotecnia, asi como los principios basicos
de contabilidad, administracién, negocios y derecho;

Adquirira las bases que conforman la estructura y funcionamiento de
empresas y organizaciones.

@ HABILIDADES GERENCIALES:

Adquirira la capacidad de realizar funciones de direccién que le permitan
tomar decisiones a nivel ejecutivo y gerencial;

Obtendra aptitudes para desarrollar estrategias de mercadotecnia,
acordes a las necesidades del consumidor, a partir de la investigacion de
mercado;

Utilizard la tecnologia de informacién para el logro de los objetivos
organizacionales.

@ PRACTICAS EMPRESARIALES:

Vinculard el aprendizaje tedrico con la realidad actual que viven dia a
dia las empresas de nuestro pais, a través de laboratorios dentro de las
organizaciones, los cuales se |levaran a cabo a lo largo de la carrera.

@ ACTITUDES:

Etica en el desempefio de su profesion;

Innovacién desde su disciplina al campo de los negocios;

Emprendedor en la creacién de negocios para la satisfaccion de las
necesidades del pais;

Compromiso con la calidad en la produccién de bienes y servicios.
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El plan de estudios requiere la acreditacion de 324 créditos agrupados en
asignaturas que se organizan en tres areas:

AREA BASICA:

En la cual se proporcionan los fundamentos sobre disciplinas
econémico-administrativas y se prepara al estudiante para las dreas de concentracién
profesional:

Introduccién a la Administracion
Principios de Contabilidad

Fundamentos de los Negocios y Economia
Fundamentos de Derecho

Proceso Administrativo

Contabilidad Financiera

Matematicas Financieras

Marco Legal de las Empresas y las Organizaciones
Estadistica

Mercadotecnia

Contabilidad Fiscal

Teoria de las Decisiones

Algebra

Tecnologia Aplicada | a la IV

Creatividad Comercial

Investigacién de Mercados

Perfil del Consumidor

Relaciones Publicas

Desarrollo de Nuevos Productos
Mercadotecnia Internacional

AREA PROFESIONAL:

En la cual se proporcionan las herramientas que permiten un adecuado
desempefio en el drea de conocimiento que implica la profesién:

Desarrollo y Direccion de Negocios

Negocios Internacionales ‘
Planeacion Estratégica .

Taller de Habilidades Gerenciales '] j
Seminario de Proyectos de Inversion

Seminario de Liderazgo Empresarial .
Estadistica Avanzada

Practicas Empresariales | a la VIII

Sociologia del Mercado

Publicidad y Promocion

Ventas y Negociacién

[

Licenciatura en
MERCADOTECNIA
Y DIRECCION DE NEGOCIOS

Mercadotecnia de Servicios
Fundamentos de Comercio Exterior
Sistemas de Distribucion
Decisiones de Producto - Precio
Optativa lala IV

AREA DE INTEGRACION:

En la cual se proporciona el complemento formativo en metodologia y
cultura general, sello de los egresados ITACA. Las asignaturas son tedrico - practicas y
seminarios:

Comunicacién en los Negocios

Metodologia de la Investigacion

Historia de la Civilizacién

Desarrollo y Cultura de los Negocios en México
Posmodernidad, Globalizacién y Negocios
Psicologia de los Negocios

Pensamiento Heuristico

Aprendizaje y Metacognicién

Ciencia y Tecnologia

ASIGNATURAS OPTATIVAS:

Seminario de Direccion de Negocios | al IV
Tecnologias de la Informacién para los Negocios |a la IV
Especialidad en Mercadotecnia Internacional |ala IV

Es importante sefialar que las dreas se cursan simulténeamente en todos los
semestres. La organizacién por areas tiene como finalidad establecer un adecuado
equilibrio entre los distintos niveles formativos, asi como los contenidos de caracter
tedrico y los de caracter practico del area profesional especifica.
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